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20-26 Haziran 2016

TV izlenme Paylari ReklamaBak! En ¢ok hatirlanip ayni zamanda begenilen reklamlar

(Hedef Kitle: Tiim Kisiler)

30"Grp * Begeni Etkilesimli
Reklam Animsama
23 Mayis-19 Haziran Hatirlanma (tiim kisiler) Endeksi

OPET-ARDA TURAN-MiLLi TAKIM 5,7 1004,9 110

ATV

2 DALIN-ANNELERIN 1 NUMARASI 2,9 8,7 91

Star 3 AKBANK-KIVANC TATLITUG&ILKER AYRIK-EKOPOS 2,9 23,4 99

Fox

Kanal D Listeye giremeyen kampanyalar istatistiki olarak raporlanabilir bazin altinda kaldigindan dolay: tabloda yer almamistir.

*Endeks 100’(in lizerinde ise reklam ortalamanin lizerinde performans géstermis demektir.
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TV ilk 10 Reklamveren Gazete ilk 10 Reklamveren yeni bir soluk getirecek. Reklam

(Hedef Kitle: Tiim Kisiler) (StxCm) panolarini, onu gérecek
suriictintin aracinin marka, model

ve Uretim yilina gore
6zellestirecek yeni servis, ag

No |Reklamveren GRP |30" GRP| sov No |Reklamveren StxCm SOV

1 Unilever 3.363 2578  10% 1 ETS 26.289 5% A
2 Arcelik 1.092 888 3% 2 A101 22.929 4% teknolojisi sirketi
3 Vodafone 1105 859 3% 3 BIM 14.861 3% Cloudian tarafindan gelistirildi. ilk
4 P&G 1126 855 3% ‘5‘ ?["kT:rl ; i;'gzg zz’ olarak Japonya’da sunulmaya
5 Coca Cola 1162 791 8% are Jelerom ' . baslanacak “akilli billboard arag
6 Eczacibasi 1.086 658 3% 6 Ford 8.927 1% . . .
7 Benckiser 742 555 20 7 Jolly Tour 8.702 1% tanima sisteminin testleri
8 Akbank 388 495 206 8 Teknosa 8.550 1% basariyla gerceklestirildi.
9 Ferraro 618 412 2% 9 Has Ajans 8.341 1% Ortalama bir trafik akisi icinde
10 Letgo 754 397 2% 10 g?_”e“’”’ 82'00221 81;?; gecen araclarin %94’tinii basarili
Diger 34944 17586  67% iger . o bici .
icimde taniyan sistem, araci
Toplam 43.825 | 26.699 | 100% [Toplam 960.380 100% § Y ’

tanidiktan sonra LED panoda 5
saniyelik bir hedefli reklam
gosterebiliyor.

TV ilk 10 Program
(Hedef Kitle: Tiim Kisiler)

Sinema ilk 5 Film
(17-23 Haziran 2016)

Bunlarin disinda sistemin

No |[Kanal |Giin Program Rating | Share Haftalik Toplam gﬁvenlik amagll kullanimi da
o izleyici izleyici L ] " . )
1 TRT1 Sal Cek Cumhuriyeti- Tirkiye 14%  46% Sayisi Sayisi miimkiin olabilecek. Ornegin belli
2 TV8 Pazartesi  Survivor % 23% N ] model bir aracin aranmasi s6z
3 KnlD Cuma Arka Sokaklar 6% 20% 1 Sihirbazlar Cetesi 2 150.736 327.165 2 konusu Oldugunda Otoyo”ardaki
4 Star Persembe Yiksek Sosyete 4% 16% A q
5 o Cur:]a Kirahk Ask Y W% 15% 2 Hayvanlar Sehri 102.286  218.535 2 kameralar, bu tip bir araci
: gordiiglinde polis merkezine
0 0,
6 Star Pazartesi Paramparca 4% 14% 3 Warcraft 81.901 523.897 3 haber verebilecek.
7 Fox Pazartesi Hayat Sevince Giizel 4% 14%
8 Atv Cumartesi  Kertenkele 4% 15% 4 Senden Once Ben 81.118 81.118 1
9 Fox GCarsamba No: 309 4% 13%
10 Atv  Sali Nihat Hatipoglu le iftar 4%  14% 5 Korku Seansi 2 55.995 128.436 2
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*Birden fazla giinde yayinlanan programlarin sadece en fazlarating aldigi giinler tabloya dahil edilmistir.



